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Luontoa saastavien tuotteiden kokeilu, keséd 2007 MK-SJB 2/2007
Luontoa sdastavat tuotteet, ymparistomerkinté ja k§ttajakokemus

Varustat venettasi kesan purjehdukselle. Mielessé sinilevat ja muut murheelliset
merellisen ympéariston ilmidt ja paatat hakea tutattetka kuormittaisivat luontoa
vahemman kuin ne mita ehka normaalisti hankkisistdsiis aloittaa?

Tuotteiden tuoteselostuksiin paneutuminen voi etsitua hyvalta tavalta mutta se tie
nujertaa nopeasti sitkeankin selvittdjan. Standaidut koodimerkinnat
koostekemikaalien osuudesta lopputuotteessa maidellvaroitusmerkkeineen vie
meidat kuluttajat kantamattomaan hetteikk66n. GEitjiksen tekemiseksi tuoteselosteet
ovat hyddyttomia tai vaativat hyvan tuntemuksereigen kemiallisista ominaisuuksista.

Ymparistomerkin tarkoituksena on kertoa kuluttajill e tuotteen
ymparistovaikutuksista. Viranomaisten valvomia merkkeja ovat Pohjoismainen
Joutsenmerkki, EY’n Kukka-merkki, EY’n luomumerkki ja EY’'n energiamerkki.
Merkit ovat vapaaehtoisia mutta ei ole tae siitd, #& kuluttajan tuotteelle
asettamat ymparistovaatimukset tayttyvat kun taas rerkiton tuote voi sen tehda.
Katso alla mistd on kysymys

Enta voiko tuotteita koristaviin ymparistomerkkeaitiuottaa? Ymparistomerkkeja on
kauppojen hyllyissa eri tyyppeja: viralliset Polsjmiainen Joutsenmerkki ja Euroopan
Unionin Kukkamerkki, Ruotsin luonnonsuojeluyhdisigik Bra Miljoval merkki,
saksalainen Sininen Enkeli tai Der Grune Punkt kietkotteen tuottajan oma
ymparistomerkki ja kokonaan ilman merkkia olevattteet. Tuotteiden pakkauksissa
kaytetaan lisaksi niiden kierratettavyyttd kuvaawvierkkeja jotka saattavat harhaanjohtaa
kuluttajia luulemaan ettd ne samalla jotenkin keivait itse sisallon luontoa sdastavia
ominaisuuksia tai pakkauksen kierratettavyytta Sessa.

Jotta ymparistomerkkiin saa ndkdkulman niin seuwsiasa siteeraus EY'n Kukkamerkin
myontamisperusteista: "Voidaan myontaa tuotteella jon ominaisuuksia, joiden
ansiosta se voi vaikuttaa merkittavasti keskeigteparistonakokohtien parantamiseen”
(Asetus (EY) No 1980/ 2000). Pohjoismainen Joutsgkin vaatimukset kiteytetdan
puolestaan esimerkiksi tekstiilien pesuaineidetaljganpoistoaineiden osalta seuraavasti:
"Joutsenmerkityt tekstiilien pesuaineet ja tahrasfo@ineet ovat tuoteryhmansa vahiten
ymparistda kuormittavia tuotteita” Ja ymparistouaaksista mainittakoon etta
"ymparistoélle haitallisten aineiden maaria ja vesparistossa vaikeasti hajoavien
aineiden maaria rajoitetaan” (lahde SFS Ympaéristémg). Eli rima on alhaalla
vaikkakin pyrkimyksen suunta on oikea.

Miksi sitten erdat luontoa saastavina tuotteinasiat tuotteet ja tuotelinjat ovat
kokonaan ilman mitaan merkintda? Mm Ecover keréttej se ole lahtenyt
ymparistomerkintaan koska sen tuotteet olisivatikaa suhteissa



ymparistomerkintakriteereitd paremmat ja merkimtéaei heidan tuotteistaan ja
ominaisuuksista tosiasiallista huonomman kuvan.

Ympaéaristomerkintojen lisaksi kuluttajat kohtaavatgn luontoa saastavan saastavaksi
mainostetun ilmidn ja se on biohajoavuus. Kysdistéiad 16ytad useammankin purkin
kyljesta, se tulee myyjan suusta kuin viimeisenireina takeena siitéa etta tuotetta voi
huoletta kayttda ja se on mitd ymparistoystavallisnio. Johan termistakin ymmartaa
etta se on lahes kuin luonto itse.

Biohajoavuudarkoittaa sitd, miten ihmisen valmistama aine aajluonnossa
biologisissa prosesseissa. Esimerkiksi jonkin pesea tensideista 80 prosenttia voi olla
biologisesti hajoavissa, jonka perusteella ostd@jsiain pohtiva saattaa ajatella etta
tdmapéa on luontoa saastava tuote. Mutta mita lajué valttAmattad ymmarra on se, etta
esimerkiksi synteettisilla tensideilla voi olla kea biohajoavuus mutta niiden
hajoamistuotteet ovat vahingollisia.

Pinta-aktiiviset aineet eli tensidit ovat kemiallisa yhdisteita, joiden tehtavana on
pintajannityksen pienentaminen ja siksi niilla on £hokkaasti likaa irrottava
ominaisuus. Useimmat tensidit ovat sellaisenaan migyllisia vesielidille. Tensidien
hajoavuuteen luonnossa vaikuttaa niiden kemiallinemakenne. Hajoavuus ei viela
ratkaise, kuinka paljon haittaa ne aikaansaavat vaa se, kuinka haitallisia
hajoamistuotteet ovat. Biohajoavuus voi myds ollarinaisuus joka tapahtuu vain
suotuisissa olosuhteissa, ei esimerkiksi hapettoragsolosuhteissa, miké on
valitettavan usein meren pohjan vallitseva olotila

Ostopaatdsten vaikeus ei lopu tdhan vaan joututsraggoimaan hinnan suhdetta
toivottuun luontoa séastavaan ominaisuuteen. L@osédstava ominaisuus korostuu
hinnankin kustannuksella erityisesti sen takia eéneilyolosuhteissa kaytetyt tuotteen
joutuvat kasitteleméattomina vesistdon. Tilanneanen kotioloissa kunnallisen verkon
piirissa missa jatevedet ennen purkuvesistoon joistia kasitelldan ja yleensd Suomessa
tehokkaasti. Merikarhusatamissa Kiitettavasti yeigt astiapesuvesien imeyttaminen
maahan auttaa mutta ei tietenk&an ole taydellsieokis, selvasti parempi kuitenkin

kuin vesien laskeminen suoraan mereen.

Tuotearvioinnit

15 merikarhuvenekuntaa selvitti kesan 2007 purjkbein aikana ymparistod saastaviksi
selostettujen tuotteiden ominaisuuksia kaytanndeigolosuhteissa.. Jaossa oli kolme
sisalloltaan erilaista tuotepakettia. Tuotteidenmasuuksista ja kayttokokemuksista
pidettiin kirjaa niin, etta kokemukset saadaan kigik kayttoon. Tilastollisesti riittavan
suureen otantaan ei ollut mahdollisuuksia muttateaejatuksella, etta jaetulla
kokemuksella pd&staan asiassa eteenpain.

Kaikki esitetyt arviot tuotteista ovat omiin kayttikemukseen perustuvia. Arviointi ei
sisalla mitaan kemiallisia analyyseja, joka sinéoissi ollut tArkeata mutta meidan
mahdollisuuksien ulottumattomissa. Arviot olivapeaamuotoisia vaikkakin pisteytettyja.
Jalleen otannan pienuus ei riitd pisteytyksen sg@isiin, joten pisteytystulokset
jallempana ovat suuntaa-antavia.



Palautemateriaalista voi nostaa eréita seikkofaeylinuiden: tuotteiden pakkaus herétti
runsaasti keskustelua, tuoteselosteiden epasefaygauttuminen erittain paljon
arvostelua ja tuotteisiin liitetyt hajusteet jaa#ireet synnyttivat ristiriitaisia nakemyksia
samankin venekunnan piirissa. Henkilokohtaiset tyneykset tulevat selvasti esille joten
niiden suhteen vertailuun ei kannata ryhtya

Oma sarkansa on tuotteisiin liittyvat ennakkomialist. Olisi tietysti ollut oikein
purkittaa tuotteet uudelleen niin, ettei joihinkirotemerkkeihin mahdollisesti liittyvilla
mielikuvilla olisi ollut vaikutusta kokemukseen.

Nailla varauksilla katsotaan seuraavassa mitad anelhekunnat kaytossaan olleista
tuotteista olivat.

Kantoastia
Kaikille venekunnille annettiin Ortliebin kokoontaitava astia.

Astia osoittautui todelliseksi tahtituotteeksi. Sem katevasti taittaa pieneen kokoon, se
asettui useassa veneessa sopivasti veneen omatidesk sisdén, astiat eivat kolise, pitaa
tiskiveden lampimana ja siihen voi matkankin aikanaallisesti pinota astioita ilman

ettd ne rikkoontuvat. Satamissa astialla voi tdisesti vieda isonkin tiskin maihin ja
toinen kasi sailyy vapaana omaksi turvallisuudeksi.

Kokonaisuutena tuote sai kerrassaan loistavat tgeviille kehittyi venekunnissa

lukuisia muitakin kayttétapoja. Mainio oli esimekki erdan venekunnan keksint6 kayttaa
astiaa paalta taytettavan jaakaapin "ylahyllynéiheén vene oivalsi kayttaa sitéa
pikkuvéen jalkineiden kura-altaana jne.

Astianpesuaineet

Mukana seuraavat astianpesuaineet; Pirkka, Ecauvedj W5 Active Clear

Tuote Pirkka Ecover Lidl Active Clear
Keskiarvo 8,2 8,8 7,3

Arvioiden 10-5 10-8 8-6

vaihteluvali

Hinta €/ 1000 ml 3,05 7 1,29

Pirkka ja Lidl ovat suurketjujen tuotteita ja molerat Joutsenmerkittyja. Ecoverin
tuotelinja on nimenomaisesti kehitetty luontoa &#&iksi ja siten naiden kahden
rinnalla myds hinnallisesti erikoistuote.

Pirkka on yleishyva pesuaine, teho sailyy lapi ksoniskin ja toimii myds kylméalla
merivedell&.

Ecover on erikoistuote joka nékyy sen hinnassatt€an vahaisempi vaahtoaminen
heréatti kysymyksen, voiko tuote olla yhta tehokaglenemman vaahtoavat
kilpailevat. Tuotteesta kuitenkin pidettiin lahesikkeuksetta ja sen ominaisuuksia ja
itse pakkausta pidettiin veneilyolosuhteisiin @iittsopivina.



Lidl ja& hannille koska tuote ei toimi kylmassaddes haaleassa merivedessa. Tuote

vaahtoaa erittdin runsaasti antaen ensi mielikinyaésté tehosta mutta pesutulos

pettaa.

Yleispesuaineet

Mukana Pirkka Yleispuhdistusaine, Ecover Yleispshdiaine ja Lidl W5 Active Blue

Tuote Pirkka yleispuhd Ecover yleispuhd Lidl W5 ietBlu
Pisteet, keskiarvo 8,5 8,3 8

Pisteet, vaihteluvali| 10-7 10-7 9-7

Hinta €/2000ml| 1,99 5 1,49

Pirkka toimii tasaisen varmasti, on riittoisaayaahtoa eika tuoksu lilkkaa, on
monikayttéinen, toimii myos merivedessa ja pakkaysyy kasissa. Pakkauksen muoto,
annosteluominaisuudet ja tiiveys saivat kiitosta.

Ecover toimi kaikilla pinnoilla (WC, teak, muovi)igéin hyvin ja sen pakkauksen
toimintaa kehuttiin. Pakkauskokoa (11) pidettiinitan suurena ja tuotteen tuoksu jakoi
mielipiteita: yksi kehuu sen mietoa tuoksua kuméoi kaipaa tuoksua lisaa.

Lidl toimii vaikkakin kommentit olivat kautta linfakuitenkin neutraalin vaisuja.
Tuotteen voimakas varjays ja tuoksu sai epailens@anuontoa saéstavia ominaisuuksia
seka sita, jattaako se variadn myos kasiteltyimtofhin.

Pyykinpesu

Tuotteet:

Tuote MiniRisk Ecover nestemaingn  Lidl Maxitrar Gol
Pisteet, keskiarvo 8 8,3 7,3

Pisteet, vaihteluvali| 10-5 10-7 8-6

Hinta €4,92/1000 gr €5,9/ 1000 ml €1,97/1000 gr

MiniRisk’n etu on sen allergiselle ystavalliset ormisuudet. Pesutulokseen ei oltu
jakamattoman tyytyvaisia, mm tuotteen heikommirkaeevat ominaisuudet saavat
nuhteita. Tuote on pakattu pahvipakkaukseen mikiisenaan ei veneessa pitkdan kesta
ja pesujauhe paakkuuntuu eli olisi venekayttooraftaka uudelleen.

Ecover sai kehuja, mutta lapsiperheiden loppumattattrasotaa ei silla voitettu vaan
vaati jaredmpaa tavaraa. Sen sijaan varttuneemuo@isan Ruisrocissa rahjaantyneet
jalkineet tuote siisti.

LidI'n pesujauhe toimii perusaineena, sen tavalistimakkaampi tuoksu kiusasi osaa
veneista kun taas toiset kiittelivat sen hajusteetiutta!



Venepesuaineet

Tuote Kemo HD Universal Stone| Wairth Starbrite Sitrus
Gron Pineline (vene/pilssipesu

Pisteet, 8,3 8,8 8 8,4

keskiarvo

Pisteet, 9-7 10-7 10-6 9-8

vaihteluvali

Hinta €/1000gr/| €3,70/1000 ml | €25/1000gr €7/1000 ml €23,16/1000 m

1000 mi (litra)

Kemo HD on tehokas ja riittoisa tuote ja myds lanmessuhde on selkeasti kerrottu.
Kayttajia pelastytti tuoteselosteen paékallovageitjoka samalla pani epaileméan,
kuinka luontoa saastava tuote lopulta on? Kayttékakkset kuitenkin olivat
ennakkokasityksia positiivisemmat. Tuote on edslifa silla on hyva pakkaus.

Universal Stone poikkeaa muista koostumuksensaytdtapansa takia. Tuote sai
erittdin hyvan palautteen, mm sen tuoteselostehalistusteho. Huolimatta siita, etta
tuote on ollut markkinoilla useita vuosia, oli seutamalle venekunnalle uusi ja
valloittava kokemus. Tuotteeseen kuuluva levitgsh@nkaussieni paasi joissakin
veneissa karkuteille eli tuotteen pakkaukselledtiin venekaytt6on toimivampaa

ratkaisua.

Wirth jakaa mielipiteitd erittain positiivisestautiaaliin, osa oli tuotteeseen ja sen
tehoon erityisesti todella tyytyvaisia.

Starbriten sitrusvenepesua kehuttiin seka sen keluglen ettd pakkauksen toimivuuden

johdosta. Pyyhkeité tuli hinnasta. Starbriten vastapilssin pesuaine sai sisartuotteeseen

jokseenkin rinnastettavat kommentit; hyva ja telsakete, toimiva pakkaus mutta hinta

kirvelee.

Suihkusaippuat

Tuote

Weleda Sitrus

Santa Bluewave

LV suihkusappu

Pisteet, keskiarvo

9.4

8,2

8.4

Pisteet, vaihteluvali

10-8,5

10-5

9-7

Hinta €/1000ml

38

66

13,45

Weleda ei tunnu olevan kovin tunnettu mutta tekkwtuksen ominaisuuksillaan
merikarhumiehistoihin; tuotetta luonnehdittiin jogalliseksi, ei jata pulaan
merivedessakaan ja pakkaus toimii. Tuote ei mydskisilla synteettisia haju-, vari- tai
sailontaaineita ja on erittain riittoisaa. Kaikkitrotetta kokeilleiden venekuntien
mielesta erinomainen ja odotukset ylittava tuote.

Santan kohdalla kokemukset jakaantuvat; yhdell@ggstoimii merivedessa kun taas
toisella ei ollenkaan. Koko tuotekokeilun ylivoireasti kallein tuote, jonka suurin



ongelma on sen mielipiteet voimakkaasti jakava suokadméan kohdalla kannattaa
toimia niin, ettd koko miehisté kauppaan nuuhkimeanen ostopéatosta.

LV on niin konstailematon perussaippua, etté siité&vaikea saada aikaan samanlaista
keskustelua kuin Santan kohdalla syntyi. Hyva jalleden saippua, josta kokemus oli
ennakko-odotuksia hieman parempi.

Saippuat

Mukana olivat palasaippuat Marseille ja SonettYarlestesaippua

Tuote Marseille pala Sonett pala LV neste
Pisteet, keskiarvo 7,7 8,5 8,0

Pisteet, vaihteluvali| 9-7 10-6 9-7

Hinta €/ 10,30/ 1000 gr 19,0/ 1000 gr 9,80/ 1000 ml

Marseille saippua herétti monissa nuoruuden tadagen muistoja. Useimmista
miellyttéava saippua, huuhtoutuu hyvin kaikissa aldgissa mutta saippuapalan suuri
koko tuotti seka kaytto- etta kasittelyongelmia.

Kayttbominaisuuksiltaan Sonett sai samanlaisenmpadautteen mutta sen kasiteltavyys
Marseille saippuaa pienempané kokona oli mukavamMarseillen tavoin toimii kaikissa
meriymparistoissa hyvin, jattaa iholle miellyttavi@mteen eika kuivata.

LV on myds hyvin toimiva tuote vaikkakin sen tuoksuinaisuuksista syntyi selkeasti
palasaippuoita enemman mielipide-eroavaisuuksiatelali pakattu pumppupulloon,
joka tuntui useimmista katevalta ja hygieenisétditenkin saippuan kuivuessa
annostelunokkaan oli suihkun suunta seuraavalltrralla arvaamaton.

Molempien palasaippuoiden kompastuskivi oli niigeivipakkaus ja koko.
Saippuakotelon puuttumisen takia tuote jai yhdess@éessa kokonaan kayttamatta. Yksi
venekunta oli kuitenkin tehnyt varsin osuvan hamam jos tuotteen elinkaarta ja
ymparistoystavallisyytta tarkastelee kokonaisuukBamalta, siis mukaan lukien
pakkaus, niin eikbhan pahvipakattu tuote siirréitgma uudestaan kaytettavaan
saippuakoteloon ole parempi kuin nestepakatutsBadpuoiden koko-ongelman olisi
saanut ratkaistua puukolla.

Shampoot

Tuote Frantsila Sante Natural LV Shampoo
yrttishampoo Basics

Pisteet, keskiarvo 9,1 7,8 8,2

Pisteet, vaihteluvali| 10-8 10-4 9-7

Hinta €/ 23,60/ 1000 ml 40,50/ 1000 ml 16,75/ 1640

Shampoiden keskindinen yksityiskohtaisempi vertailwaikeata koska néaissa alkoivat

henkilokohtaiset mieltymykset nakya niin vahvastoksut ja padnahan reagointi




erityisesti. Selkea suoriutuja oli kuitenkin Frsifgn yrttishampoo tasaisesti kaikkia
miellyttavilla ominaisuuksillaan.

Pakkauksista

Pakkaukset puhuttivat veneita: liian iso pakkaugleisin kommentti, joku pysyy ja
toinen ei pysy pystyssa, korkit eivat pysy kiinai tuoteperheen kesken tuotteita ei pysty
erottamaan koska pakkaukset niin samankaltaisetehtuottaa harmia
veneilyolosuhteita kestaméaton pahvinen pakkaug&as toinen havaitsee sen
ymparistollisen edun kertakayttdiseen muovipakkaaksverrattuna.

Todellisia aitoja kokemuksia mutta pysahdytadnpettmaan tassa tata pakkausasiaa.
Matkapurjehtijalle tarkeata on minimoida pakkausgh syntyminen, pitaa tavara
kayttokelpoisena ja ahtaisiin tiloihin mahdollisiramsoveliaissa mutta samalla
toimivissa pakkauksissa. Naiden syiden takia makkpakin tuotteet uudelleen, juuri
veneen tiloihin soveltuviin, paikkansa hakeneigimina uudelleen kaytettaviin astioihin.
Siihen mahdollisuuteen lisdksi kannustaa ilmi@ etéita tuotteita (esimerkiksi Ecover)
myydaan jo irtotavarana. Pakkausasiaa kannatt@astikmiettia venetta varustettaessa.

Luontoa saastavat ominaisuudet

Muutamalta tuotteiden valmistajilta (valmistuttegll pyydettiin lyhyet kommentit, mihin
heidan tuotteittensa luontoa sdastavan ominaisuesidatuominen perustuu. Kesko
(Pirkka tuotteet) ei vastannut mitenk&an. Lidl kertuotteittensa tayttavan
Joutsenmerkinndn myodntamisvaatimukset ja korost#arvioinnin perusteena on
tuotteen koko elinkaari pakkauksineen. LidI'n pyyxesuaine eroaa liséksi
Joutsenmerkityista verrokeistaan mm siksi, ettais&lla allergisoivaksi maéariteltyja
ainesoisia tai variaineita.

Ecover’n tuotteet puolestaan ovat taysin kasvisgeld, niiden testaamiseen ei kayteta
miltdén osin elainkokeita ja ymparistomerkinta#éssa vaiheessa edes harkita koska
valmistajan mukaan kaikki Ecoverin tuotteille ymigiimerkintékriteerit ovat liian
vaatimattomat.

Yksittaisista tuotteista ei vastaavaan selvityspggn ryhdytty mutta mm ndité tuotteita
laajasti edustavan Ekokaupan nettisivustot tarjoseikkaperaista tietoa myymiensa
tuotteiden ominaisuuksista ja perusteista, millégkset tuotteet on myyntiin valittu.

Ylitse kaiken on kuitenkin muistettava seuraava: twte sellaisenaan saattaa olla
luontoa saastava tai olla vahemman vahingollinen kn monet muut. Mutta
riippumatta siitd, mita tuotetta kaytat, suurin ymp aristoon kohdistuva vahinko
syntyy yleisimmin tuotteen kayttdjan omista toimist eli vaarasta kaytosta:
annosteltavat m&arat ovat liilan suuret

Tulosten arviointi

Loppuarvioinnissa on otettu huomioon tuotteelleannkéyttbarvosanojen keskiarvo,
miké& oli kokemus aiemmin kaytettyihin tuotteisianglisiko tuotetta valmis
suosittelemaan (oikealle) kaverilleen. Vaikka lagkéapaa hieman muunneltiinkin
tuloksen herkkyyden arvioimiseksi, niin sill& eujuollut vaikutusta



paremmuusjarjestykseen. 15 merikarhuveneen mielog&h ndin puhuneet, suurkiitos
heille ja kayttokohteittain rankinglista on seuraav

0N

Kayttokohde 1. 2. 3. 4.
Astianpesu Ecover Pirkka Lidl

Yleispesu Lidl Pirkka Ecover

Pyykinpesu Ecover MiniRisk Lidl

VVenepesu Universal StoneStarBrite pilssi | StarBrite vene| Kemo HD Gr
Saippuat Marseille Sonett LV

Suihkusaippua | Weleda Santa Bluewava/

Shampoo Frantsila Santa Natura LV

Yksittaisista tuotteista suursuoriutujia olivat \&eh (suihkuvoide), Universal Stone
(yleispuhdiste), Frantsila (shampoo) ja Ortlibenfied yleisastia). Tuotemerkeittain
kokonaisuutena parhaiten menestyi Ecover.

Lopuksi

Merikarhut ry’lla, tuotteita testanneilla venekultentai tuotteet valinneella porukalla ei
ollut mitd&n kaupallista tai taloudellista intrésdEpailematta testattavaksi kelpaavia
tuotteita olisi ollut muitakin ja uusia tulee. Kakasten vaihdolle on jatkossa verraton
valine sivustojemme keskustelupalsta, kokemuksiauga 16ytdja otetaan mielellaan

vastaan.

Toimittajat/ jalleenmyyjat

Ortlieb: North-West Import, Olari Espoayww.northwestimport.fi Jalleenmyyjat
partiokaupat Helsingissé ja Turussa seka retkeaityatikoisliikkeet

Ecover: Ruohonjuuri, toimipisteet Helsingissa ja Turussgtvat myos

tayttdastiapalvelua, luontaistuotekaupat, Stockmanarimmat Prismat, perustuotteita
toukokuun alusta myo6s Kesko ja Citymarket
Frantsila: Luontaistuotekaupat, tavaratalot, apteekit
Kemo HD Gron: Kemotuote, LAmmittdjankatu 2B, Helsinki (tilaustelptp. 09-730344
Marseille: Luontaistuotekaupat, Stockmann

MiniRisk: Paivittdistavarakaupat, tavaratalot

Lidl: Lidl

LV: Paivittaistavarakaupat, tavaratalot

Pirkka: Kesko

Santa Blue: Luontaistuotekaupat
Sonett: Luontaistuotekaupat

StarBrite: Luontoa saastavat tuotteet toistaiseksi suoraahanéizojalta: Star Brite
Finland Oy/Leke-Myynti Oy p.0303 9090,
Universal Stone:K-Rauta, Stockman, Maritim, luontaistuotekaupattt@maan
Weleda: Luontaistuotekaupat
Wirth Pineline: mm. Tarjoustalo, RTV, Agrimarketit



